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Mit Blick auf die digitale Vermarktung

Das Musiksymposium findet dieses |ahr erstmals in Ziirich statt. Bei der achten Ausgabe des
Branchentreffs sollen nicht zuletzt Zukunftsmodelle diskutiert werden.

| 2u Gast baim Masiksympasioe: Gabrisls Skards.., | Foén: 2

Wahrend die ersten sisben A usgaben des Mu-
siksymposiums in der Bergwelt des Biirgen-
etocks stattfanden, zieht a5 den BranchentreH
fiir die achta Dhurchfiihrung erstmals in die
Stadt, genaver: ine Zlrcher Hallenstadion
JAre Zentrum des Geschehens”, wie die Ver-
anstalter schreiben. Crganisiert wird das Mu-
sikeymposium 2013 — The Music Meeting
Day vom SVMV, der schwaizerischen Vereini-
gung der Muelkverleger, und von der Asso-
ciakion of Swiss Music Froducers, ASMEF

Seit der letzten Durchbiihrung des Events
2008 hitten gich ganz neuse Herausforderun-
gen und Maglichkaiten Rir dieMusikbranche
ergeben, sagt die Programmverantwortliche
Olivia Viteka. Bntsprechand hittan sich auch
die Themen verschoben, .in Richtung digi-
tale Vermarktung®.

Erganzung zum mdmusic

Ubschon das Musiksymposium wergleich-
bare Themen wie das Popmusikiestival
mdmusic behandelt, empfindet Viteks dieses
nicht als Foonkurrenz, sondern als Brganzung
midmusic fihre zwar sbanfalle Fanele durch,
orientiere sich aber sehr stark an Bands und
Musikern,  Wir betrachten uns eher als Bran-
chentreH Fir alle MusikechaHenden.” Baim
Musiksymposium kimen Labels, Plattenfir-
men, Manager, Booking Agente, Musiker
oder Vectreter von Conkent-Vertrieben und
Urheberrachtegesel lschatten zusammen, um
ginen gemeirsamen Menner zu finden und
Zukunftsmodelle zu diskutieren,

Der Bvent, der am 12, September (iber die
Biihne geht, bietet auch ein Referat von Oli-
ver Heckmanp, Director of Enginesring You-

| . und Pata Wagener vom Swissparfarm | Fofo Swisspertem

Tube. Tital: ,Wae badeutet YouTube Schweiz
fiir Kiinstler und LabelsT™™ Besim Fanel
Lownload ve, Steeaming” wird neben Ale-
xander Herbst (CED Simfy), Julie Born (Ma-
naging Director Sony Musie Switzerland)
und Poto Wegener (Direktor Swissperform)
auch Dennis Havsammann, CEO iGroove,
tailnehimen. Debattisrt wird wa. dber dis Ge-
fahr, dass das traditionelle Geschaft mik Bu-
ik . im digitalen Universum verschwindet”
und iiber die Tatsache, dass Musik zuneh-
mened als Treber fir Content-Venwertung ein-
geeetzt wird. Dennis Havsammann glaubt,
die Zukunft gehdre dem bequemsten Weg,
Musik zukoreumieren. Der Konsument io-
teressiert sich nicht fiir dia Tachnologie, die er
verwendst, um Songs zu hiren.” Seine Frog-
noea! , Der Download - ale Techmik — wivd auf
laingere Sicht an Bedeutung verlieren.”
Hausammanre 2012 gegrindetes Unterneb-
men iGroove hat die Vision einer wal twraiken
Flattform, die Musiker mit Berufskollegen,
Konsumenten und Marketingabteilungen
verbindet. ,Unser Musikportal ermiglicht
Kilnetlarn, ihre Arbeit optimal zu vermarkean
und sin zusitzliches Binkommen zu erzie-
len.” iGroove setzt dabed auf den Fairtrade-
Gedanken: Wirbezahlen 92 Prozent des Met-
toarloses aus Musikverkiufen direkt an den
Kiinetler respektive den Lizerstriger”, ar-
klart Hausamman.

coelbetvermarktung der Kiinstler” |autet
beim Musiksymposium der Titel eines Fefe-
rats von Gabriele Skarda, Dozentin und
Coach filr Bxistenzgriinder in der Kreativ-
wirkschaft und Autorin des bei Musikmarkt
Verlag/ebam erschisnenen Buches Dise

Eiinstleragentur — Grundlagen und Fraxda".
Sie ist liberzeugt, dass bis zu A Frozent der
auf dem Musikmarkt aktiven Kinstler nicht
in der Lagaeseien, sich salbet zu vermarktan.
Selbst die Lrgital Natives”, die nach 1980 ge-
borenen, wiirden sich damit schwertun.
«Wenn es um Promotion-Tools geht, fllt den
melsten von ihnen gerade mal Facehook <in®,
sagt Skarda. Die Inhaberin einer Kiinstler-
agentur konstatiert 2udem einen Mangel an
professionell arbeitenden Agenturen. ,Die
Griinde dafiir liegen nicht zuletzt am marr
gelnden Durchhaltevermigen.” Und eine
Besserung sei leider nicht in Sicht, Jungen
Bands wilrd= Skarda raten, |hre Formation
wie ein kleines Unternehmen zu fiihren. Bs
geite, Enow-how in den Bereichen des Kanf-
manniechen oder der Marketingtechnik zu
trainieren. Abgerundet wird das Programm
des Musikeymposiums durch welters The-
men wie Crowdfunding, Copyright und Di-
gital Content. | Michael Gasser

Weitere Informationer: waw s ch ¥l Pregrame POF

Musiksymposium (Auswahl)

Huskaymposium = The Music Meeting Day
12 Seplersber, Conlerence Cerder Hallenstadion
dirich, B his 18 Uhr

im Uberblick

09.45-10.30h

Was bedeutet WouTube Schwelz tOr Kingtler und
Labels?

10 30-1.00H

o el phyEi ll™; StreamingDierste und Cowrne
lcaads verdrangen die Massschen Catenfriger
TLIS-12. 308

. Dorsentoad vs Streaming™: Das trad®fonelle Ge-
sChEf mil Musie drofd im digitslen Universum zu
werschwinden

1AAG14.150

o Lrowdiunding alias Schwarmiinanzierung”; Bie
Kezie macht's misgich, Romanc Strebed (100-
dayznel]

140515008 , Hehr 85 eine Vision™: Copye
righl wnd forlschrefende Technologie im Ein=
klang, Hetfen Holly W20}

15.00-16.00n

oSl hatvermar bung der Klngtler"s Moglichkei-
ten und Realisierung, Gabriele Searda

16 30~ 18,000

« Funktionierendes Wetzwerk: Kinstier = Produ-
zend - Incustrie®, v.a. mit Beto Lazmroths (Bad-
gell, Christian Figher (Two Gentlemeny, lvo
Sacchi Mniverzal)

18.00h

e T i .
recorded music

ApérofMetworking




